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Landwind au Mondial de Paris 2006 : une première ! 
 
 
 
Pour la première fois, un constructeur chinois à fort potentiel lance ses véhicules sur le 
marché français et européen. 
 
Porté par un réseau de 140 points de vente , la société Asie Auto  propose dès l’année 
prochaine deux modèles offrant un rapport prix/équipement exceptionnel. 
Le tout-terrain X-PEDITION sera le premier, rejoint très rapidement par le monospace 
compact FASHION. 
 
A l’heure où les acheteurs d’automobiles sont de plus en plus sensibles à l’argument du 
prix, Landwind s’impose comme un choix pertinent et résolument moderne. 
 
La marque peut s’appuyer sur une longue expérience et des moyens importants. En 
France, la structure Asie Auto, créée par d’anciens responsables du Groupe MG Rover, a 
signé un accord de distribution exclusive avec l’importateur européen LWMC, basé en 
Belgique. Dans l’Hexagone, le réseau compte d’ores et déjà pas moins de 140 membres, 
en grande partie constitué de concessionnaires MG Rover. 
 
Le processus d’homologation des modèles de la marque est engagé depuis plusieurs mois 
auprès du TÜV allemand et d’Applus+ IDIADA.  
En voie de finalisation pour le tout-terrain X-PEDITION, la procédure engagée avec le 
monospace FASHION devrait être bouclée durant le premier semestre 2007. 
 
En Chine, sur un marché en pleine croissance, la marque Landwind a été désignée par les 
consommateurs comme la plus fiable, et a vu ses ventes progresser de 9 % l’an passé. 
 
Dès l’an prochain, Landwind proposera son tout-terrain familial X-PEDITION en trois 
versions, 2.0L et 2.4L deux roues motrices ou 2.4L quatre roues motrices. Le monospace 
FASHION sera quant à lui lancé avec deux motorisations 1.6L et 2.0L. 
 
Les deux modèles répondent parfaitement aux attentes des automobilistes européens à la 
recherche de véhicules robustes, sûrs, pratiques et proposés au juste prix. X-PEDITION et 
FASHION proposent en série aussi bien le double airbag, l’ABS et l’EBD, l’air conditionné, 
le pack électrique que les jantes alliage. 
 
Au Mondial de l’Automobile de Paris 2006, Landwind effectue sa véritable entrée sur 
le marché français. 
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Les points clés 
 
 
 
Landwind, la première marque chinoise présente en E urope et en France : 

�  Un constructeur chinois à fort potentiel (alliance avec ChangAn, l’un des 
premiers constructeurs chinois et l’un des 20 premiers mondiaux) 

�  Une stratégie clairement définie à l’exportation. 
�  Une devise : « une qualité élevée pour un prix raisonnable ». 

Lancement européen de deux modèles avec un rapport prix/équipement 
imbattable : 

�  Le tout-terrain X-PEDITION :  

o à partir de 15 900 € TTC 

o un niveau d’équipements de série exceptionnel :  

�  sécurité : double airbag, ABS et EBD, radar de recul, alarme, 
jantes alliage. 

�  confort : air conditionné, direction assistée, volant réglable en 
hauteur, pack électrique, condamnation centralisée, cuir, radio 
CD. 

�  Le monospace FASHION :  

o à partir de 14 900 € TTC 

o équipements de série :  

�  sécurité : double airbag, ABS et EBD. 

�  confort : air conditionné, direction assistée, siège 
conducteur électrique, pack électrique, radio CD. 

�  Une garantie et une assistance constructeur de 2 ans kilométrage illimité. 

Des services clients ultra-compétitifs : 

o Un large réseau de concessionnaires avec plus de 140 points de 
vente  assurant également l’après-vente. 

o Un financement à taux bas avec Cetelem Automobile, 

o Des assurances sur mesure et innovantes avec April Développement. 

o Des extensions de garanties avec Gras Savoye - NSA. 
 

 
 

Landwind, le nouveau choix automobile 
 



 

 
 5 / 26  

Le positionnement de la marque 
 
 
La devise de Landwind : « une qualité élevée pour u n prix raisonnable » 
 
Grâce à l’essor général et industriel de l’économie chinoise de ces vingt dernières années, 
l’industrie automobile chinoise s’est développée rapidement, offrant un environnement sain 
et motivant pour Landwind.  

Avec son entrée sur le marché des véhicules particuliers, Landwind a fait sienne la devise de 
Jiangling Group : « une qualité élevée pour un prix raisonnable ».  

Depuis quatre ans, grâce à sa présence sur le marché chinois et à sa participation à des 
compétitions et rallyes automobiles, Landwind renforce la qualité et les performances de ses 
produits. Son savoir-faire en recherche et développement est la garantie d’une amélioration 
et d’un développement constant de ses produits. Tous les produits développés et 
commercialisés par Landwind offrent un excellent rapport qualité/prix/performance et 
répondent parfaitement aux besoins des clients. 

Landwind valorise énormément la création et le développement de la marque. A ses débuts, 
Landwind a commencé une coopération prometteuse avec un constructeur international de 
tout premier plan et en a retiré la volonté de coller aux besoins du marché et des 
consommateurs. Pour répondre aux attentes de ses clients, Landwind utilise les méthodes 
marketing les plus modernes et a créé un service dédié « Landwind Care » afin d’améliorer 
leur satisfaction. 

 

Les objectifs de Landwind dans 5 ans sur le marché chinois  : 

�  Concevoir de nouveaux produits en s’appuyant sur les synergies en 
recherche et développement avec ChangAn, 

�  Renforcer la satisfaction client et la notoriété de la marque. 

 

La stratégie à l’export  : 

Pour Landwind, exporter ses véhicules sur des marchés particulièrement compétitifs comme 
l’Europe, est une façon de garantir le respect de l’intégrité des véhicules chinois.  
L’exportation représente des débouchés importants, particulièrement en Europe. La 
commercialisation de ses véhicules en Europe est un objectif important pour Jiangling 
Holdings, qui, avec son importateur exclusif pour l’Europe, LWMC, envisage l’avenir avec 
sérénité. 
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L’évolution des attentes des consommateurs 

Avec un budget de plus en plus serré, le consommateur ne veut plus payer des véhicules 
neufs toujours plus chers. Il s’intéresse d’abord à une fonctionnalité. De plus, certains 
acheteurs habitués aux véhicules d’occasion vont se tourner vers ces modèles qui 
bénéficient aujourd’hui d’une garantie constructeur et d’un service après-vente de qualité. 

L’étude publiée début 2006 par l’Observatoire de l’Automobile du Cetelem, montre 
clairement que les consommateurs n’hésitent pas à considérer l’achat de véhicules à bas 
prix : 

�  20 % des consommateurs envisagent d’acheter probablement ou 
certainement un véhicule « low cost », 

�  26 % en feraient leur véhicule principal, 

�  81 % des consommateurs l’achèteraient chez un distributeur, 

�  Raisons de l’achat : 

�  « Son prix correspond à mon budget » : 42 % 

�  « Ce type de voiture me rendrait les mêmes services qu’une autre » :  
35 % 

 

Landwind offre une alternative aux véhicules d’occasion avec des voitures bénéficiant d’une 
garantie et d’une assistance constructeur de 2 ans, kilométrage illimité. 

�  Le marché des véhicules d’occasion se porte à merveille. 5,38 millions de 
véhicules d’occasion ont été vendus en 2005 : le marché de l’occasion est 
deux fois et demi plus important que le neuf. 

�  Le nombre de VO de plus de 4 ans est en augmentation : + 1.7 % en 2005, ce 
qui représente 59.6 % du marché total des véhicules d’occasion (alors que les 
VO de moins d’un an baissent de 6.1 % et les VO d’un à quatre ans baissent 
de 1.3 %). 

Landwind apporte la réponse attendue par les consommateurs. 
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L’importateur Asie Auto en France et l’importateur européen 
 
 
 
Asie Auto a été créé suite à la signature de l’accord de distribution exclusif de la marque 
Landwind avec l’importateur européen – LWMC Ltd. - situé en Belgique et représenté par 
Peter Bijvelds. Cet accord exclusif est le point de départ d’un partenariat à long terme qui 
assurera la distribution d’une large gamme de produits chinois en France. 
 

L’équipe d’Asie Auto dispose d’une grande expérience de la distribution automobile. Sa 
direction est composée de profils complémentaires : 

·  Elisabeth Young, Présidente d’Asie Auto, occupait précédemment le poste de Directrice 
Administratif et Finance de MG Rover France. Elle était également responsable de la 
filiale française « pièces détachées » du constructeur. Elle possède une expérience de 
15 ans dans l’importation et la distribution de véhicules en France. 

 

·  Michel Falvo, Directeur Général d’Asie Auto, est concessionnaire dans le Nord de la 
France et était Président du Groupement des Distributeurs MG Rover. Sa grande 
expérience de la vente automobile lui permet notamment de répondre parfaitement aux 
attentes des clients.  

De plus, Asie Auto connaît parfaitement le marché chinois et a tissé un réseau relationnel 
important lui permettant d’être en contact régulier avec les principaux constructeurs 
automobiles chinois. 

Asie Auto a une vision à long terme basée sur des partenariats solides et ambitieux. Pour 
cela, Asie Auto s’est entouré des partenaires leaders dans chacun des domaines du secteur 
automobile pour créer une valeur ajoutée indispensable au succès des marques automobiles 
chinoises. Asie Auto s’engage également à satisfaire les attentes des consommateurs en 
proposant un nouveau choix automobile : des véhicules à bas prix associés à des services 
de qualité (après-vente, financement, assurance, extension de garantie…). 

Les objectifs : 

�  Distribuer les marques chinoises à fort potentiel et les accompagner sur le long 
terme. 

�  Proposer un nouveau choix aux clients. 

�  Etre un acteur de référence dans le monde de l’importation automobile. 
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LWMC, l’importateur européen de Landwind  

Au début de l’année 2004, Peter Bijvelds, hollandais d’origine, visite dans le cadre de ses 
affaires l'usine du groupe JMC à Nanchang. Attiré par la combinaison du bas prix et de la 
qualité qui, selon lui, doit attirer les acheteurs européens, il a débuté la négociation pour 
l’importation de véhicules Landwind sur le marché européen.  

 

Peter Bijvelds et Auto Centrum Bijvelds BV (ACB) ont un passé de pionner dans l’importation 
de nouvelles marques. La société a été fondée en 1965 par les parents de Peter Bijvelds qui 
étaient parmi les tous premiers intervenants à s’intéresser aux marques japonaises. Ils ont 
notamment lancé les modèles Datsun aux Pays-Bas. ACB a commercialisé Datsun/Nissan 
pendant plus de 26 ans avant une diffusion à l’échelle européenne. L'Italie était le premier 
pays vers lequel ACB a exporté la marque Nissan. 

A la fin des années 90, Peter Bijvelds s’est lancé dans l’exportation directe en Europe pour 
différentes marques européennes et américaines. En même temps, ACB a développé 
l’exportation de véhicules « conduite à droite » vers l'Angleterre. ACB est aujourd’hui l’un des 
plus importants exportateurs des véhicules « conduite à droite », avec des véhicules produits 
dans des usines en Europe et livrés directement en Angleterre.  

Peter Bijvelds est également présent dans la course automobile et s’est frotté aux plus 
grands champions lors du « World Championship » avec une Mitsubishi Evo VIII. A plusieurs 
reprises, il a été sacré meilleur conducteur en Hollande.  

Depuis 2005, le réseau de distribution européen est en croissance constante. LWMC 
sélectionne les acteurs automobiles qui sauront s’intégrer à son réseau et seront capables 
d’offrir les 4 clés du succès auprès des clients : la vente, les pièces détachées, l’après-vente 
et la remontée d’information clients.  

L’objectif de LWMC est de commercialiser la marque Landwind dans l’ensemble des pays 
européens avant fin 2007. 
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Landwind, le constructeur chinois, les ventes et le s chiffres monde 
 
 
 
Le constructeur chinois Jiangling 

Historique  

La société Jiangling Motors Holding (Jiangling Holding) a été conjointement créée par 
Changan Motors Co. Ltd. et le groupe Jiangling Motors Co. en octobre 2004.  

Le capital social de Jiangling Motors Holding s’élève à un milliard de yuans ou 100 
millions d’euros. Les principaux actionnaires sont Changan (50%) et Jiangling Motors 
Co (41,03%).  

Jiangling représente 3 marques principales : Landwind, JMC et Transit ; toutes très connues 
en Chine. La ligne de produits comprend des véhicules particuliers, des véhicules utilitaires 
et des tout-terrain. 

·  Les véhicules utilitaires se déclinent en plusieurs versions et marques (près de 400 
versions). 

·  Les tout-terrain existent en trois versions principales sur le marché chinois, dont le 
modèle lancé aujourd’hui en Europe et en France, au Mondial de l’Automobile 2006. 

·  Le Landwind FASHION, récemment lancé, est un véritable véhicule de tourisme familial 
et polyvalent. Sa conception a demandé quatre années de travail aux ingénieurs et aux 
designers du Groupe. Il a officiellement quitté les chaînes de production le 30 décembre 
2005 et est commercialisé sur le marché chinois depuis le 18 mai dernier. 

Objectifs 

Dans son dernier plan quinquennal, Jiangling s’est fixé les objectifs suivants: 

·  Poursuivre ses efforts sur les tout-terrain et les voitures de tourisme familiales et 
polyvalentes. 

·  Produire une nouvelle berline dans son usine de Xiaolan. 

·  Etendre les versions des modèles de véhicules utilitaires afin de satisfaire les 
différents besoins des clients en mettant l’accent sur des fonctionnalités différentes. 

·  Améliorer le service aux clients afin de répondre à l’ensemble de leurs exigences. 

En 2010, la capacité de production devrait atteindre 300 000 unités par an réparties 
sur trois sites de production (contre 95 000 unités en 2005). 
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Jiangling Motors Corporation 

Adresse :   No. 509, Northern Yingbin Avenue, Nanchang City,  

Jiangxi Province, P.R.C 

Contact :  Landwind@lwmc.be 

Site internet :   www.landwind.com 

Comptes consolidés annuels 2005 disponibles sur demande (Commissaires aux comptes : 
PriceWaterhouseCoopers). 

Quelques dates :  

1984 : JMC met en place un joint-venture avec Isuzu et utilise une technologie de 
pointe pour la production de véhicules utilitaires.  

1993 : JMC établit un partenariat stratégique avec Ford.  

 Entrée en bourse (Shenzen Stock Exchange). 

1997 : JMC et Ford lancent le premier joint-venture pour produire le Transit.  

2004 :  Création d’un joint-venture avec ChangAn Automobile Group. 

 

Quelques chiffres  (2005 / % d’évolution par rapport à 2004) : 

·  Profit après impôt : 491 millions de yuans, 49 millions d’euros  
(+ 18 %). 

·  7 080 salariés (5 000 pour la production). 

·  Ventes : 73 292 unités (+ 9 %). 

·  1,3 % de pénétration sur le marché chinois. 
 

                                     

Inauguration officielle de l’usine de production de véhivules particuliers le 9 mai 2005. 
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Landwind en Chine :  

Janvier 1997 : Création du centre de recherche. 

Avril 1999 : Création de Landwind Motors Co.. 

Mars 2001 : Début de la production du tout-terrain (capacité de production :  

 50 000 unités). 

Décembre 2002 :  Commercialisation du premier tout-terrain en Chine. 

Février 2003 : Extension de la gamme tout-terrain. 

Septembre 2003 : Premières exportations vers l’Algérie. 

Juillet 2004 : Obtention de la norme de qualité ISO9001. 

Septembre 2005 : Commercialisation de la nouvelle version du tout-terrain en 
Chine. 

 Présentation au Salon de Francfort. 

Décembre 2005 : Début de la production du monospace. 

Janvier 2006 : Landwind est désigné par les consommateurs chinois comme 
la marque la plus fiable. 
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Le développement produit  

Au cours des 5 prochaines années (2006 à 2010), 7 nouveaux modèles de véhicules de la 
marque Landwind verront le jour. 

Quelques dates de démarrage de production pour le m arché chinois  

Fin 2006 :  

·  Landwind CV7 (segment B compacts). 

Année 2007 : 

·  Landwind X8 5 portes (segment tout-terrain). 

Année 2008 : 

·  Landwind CV8J (berlines). 

Années 2009-2010 : 

·  Landwind Carrying tout-terrain (segment tout-terrain). 

 

La capacité de production devrait plus que tripler en 5 ans (totalité des véhicules particuliers 
et véhicules utilitaires, avec notamment les véhicules produits en joint-venture). 
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Le marché chinois 

�  Croissance de l’économie au 1er semestre 2006 : + 10.9 % 

 

�  Doublement des investissements chinois à l’étranger en 2005 (12,3 milliards de 
dollars – hausse de 123 %) 

 

�  Le marché automobile chinois : 

o 1er semestre 2006 : 3,5 millions de véhicules produits (+ 27.8 % par rapport à 
2005). 

o Ventes de véhicules : + 47.32% à 2 027 1118 unités (à fin juillet par rapport à 
2005). 

o Principaux constructeurs : 

 
 

 
 

 
 

�  Augmentation des exportations de véhicules et de pièces détachées : + 34 % à 10,9 
milliards de dollars (2005 par rapport à 2004). 
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�  Encouragement des exportations du secteur automobile – nouvelle politique 
gouvernementale mise en place en août 2006 :  

o Facilités administratives et bancaires accordées aux firmes chinoises à la 
recherche de nouveaux débouchés commerciaux ou de technologies de 
pointe 

o Détermination de 8 régions automobiles : Changchun (FAW Corp), Shanghai 
(General Motors Corp. et VAG), Tianjin (Joint Venture Toyota- FAW), Wuhan 
(Dongfen Group), Chongqing (Chongqing ChangAn Automobile Co.), Xiamen 
(Xiamen Golden Dragon), Wuhu (Chery Automobile Co.) et Taizhou (Geely 
Automobile Co.). 

o 160 entreprises (production automobile et pièces détachées) ont été 
désignées comme « constructeurs spécialisés vers l’exportation ». 

o Accord entre la société d’assurance export China Export and Credit Insurance 
Corporation et 17 constructeurs afin de limiter les risques de taux de change 
et faciliter les exportations. 

 

Accord avec le transporteur maritime China Ocean Shipping (Group) Company pour les 
expéditions. 

 

Objectifs  : optimiser l’exportation de véhicules, la protect ion des droits de propriété 
industrielle et favoriser l’innovation de l’industr ie automobile nationale. 

 
 
 
 
Extraits du communiqué de presse du 19 septembre 2006 de la société Mavel 
(www.mavel.com), contact : Jean-Michel Prillieux, jmprillieux@mavel.com. 
 
« Chine : la croissance des constructeurs chinois ind épendants est plus forte que 
celles des constructeurs multinationaux et sera sou tenue à terme par des 
exportations vers le monde entier. » 
 
« D’ici 10 ans, les constructeurs indépendants représenteront 50% de la production totale 
chinoise » affirme Jean-Michel Prillieux, directeur de l’Automotive Observatory, département 
marché automobile de Mavel. Ceux-ci représentent aujourd’hui 30% de la production 
chinoise de voitures particulières et de tout-terrain (contre 15% il y a deux ans). 
 
« Les constructeurs indépendants chinois sont très ambitieux sur le marché national et en 
matière d’exportation car fortement soutenue par les instances dirigeantes et par l’opinion. 
Leur progression va donc s’accroître au cours des prochaines années. D’autre part ils 
espèrent tirer plus avantageusement partie du faible coût du travail ».  
 
D’ici 10 à 15 ans, le marché chinois sera composé majoritairement de constructeurs chinois 
indépendants ». 
Les constructeurs chinois nous promettent donc bien des surprises pour les années à venir. 
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Les modèles vendus en France demain : un tout-terra in et un 
monospace compact 

 
 
 
Le tout-terrain LANDWIND X-PEDITION 
 
Commercialisation en France  : 
 

�  début 2007 

Motorisations  :  

�  Essence : 2.0L et 2.4L 

·  Moteur d’origine japonaise, 

·  Construit dans l’usine chinoise sous licence avec les ingénieurs du 
motoriste. 

�  Diesel :  

·  Moteur d’origine européenne, 

·  Construit dans l’usine chinoise sous licence avec les ingénieurs du 
motoriste, 

·  Disponible fin du premier semestre 2007. 

�  Disponible en GPL (bicarburation sur versions 2.0L et 2.4L), origine européenne. 
Disponible dès la commercialisation des versions essence. 

Versions :  

�  2 roues motrices (2.0L et 2.4L)                                  

�  4 roues motrices (2.4L) 

Niveau d’équipement standard :  

�  un niveau d’équipement standard exceptionnel : 

·  sécurité : double airbag, ABS et EBD, radar de recul, alarme, jantes 
alliage, 

·  confort : air conditionné, direction assistée, volant réglable en hauteur, 
pack électrique, condamnation centralisée, cuir, radio CD. 

�  en option : toit ouvrant électrique, radio CD avec chargeur 6 CD. 

Coloris :  

�  6 coloris disponibles (noir, gris foncé, gris clair, bleu, beige, blanc). 

Tarifs clients TTC :  

La gamme sera commercialisée avec des tarifs clients à partir de 15 900 €  (2.0L essence 2 
roues motrices). Les tarifs clients des autres versions seront communiqués au moment de la 
commercialisation effective. 
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Version 4x4
Motorisation 2.4L Essence 2.4L Essence 2.0L Essence

Puissance maxi (kw/régime en Tr/mn) 92/5250 92/5250 84/5500

Couple maxi Nm CEE à Tr/min 195/3000 195/3000 163/3500

Vitesse maxi (Km/h) 175 175 160
Consommation urbaine (l/100 km) à 90 
km/h 9.0 9.0 8.5

Poids à vide (kg) 1 855                     1 765                     1 765                     

Poids en charge (kg) 2 510                     2 510                     2 510                     

Poids total roulant (kg) 4 710                     4 710                     4 710                     

Charge utile (kg) 650                        745                        745                        
Poids tractable avec remorque 
freinée(kg) - Remorque freinée 750 kg 2 200                     2 200                     2 200                     

Longueur - Largeur - Hauteur (mm)

Empattement (mm) 2760 2760 2760

Voies avant - arrière (mm) 1525/1530 1525/1530 1525/1530

Capacité du réservoir (litres)

Garde au sol (mm) 220 220 220

Nombre de sièges 5 5 5

Roues et pneus 245/75R16 245/75R16 245/75R16

Suspension

Système de freinage

Angle d'approche (degrés) 37 37 37

Rayon de braquage min. (m) 11.6 11.6 11.6

Puissance en côte (%) 60% 50% 50%

SPECIFICATIONS TECHNIQUES (*)
4x2 

MOTEUR

4 disques (avant : 15 pouces;arrière : 16 pouces)

Suspension indépendante, ressort hélicoïdal avec stabilisateur 

avec bras semi-oscillant et amortisseurs double action

4800 (sans roue de secours : 4560) - 1800 - 1750 ( avec porte bagage : 1870)

63 L

POIDS ET CAPACITE

DIMENSIONS

TRAIN ROULANT
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Version 4x4
Motorisation 2.4L Essence 2.4L Essence 2.0L Essence

Air bag conducteur � � �
Air bag passager � � �
Alarme antivol � � �
Ceinture de sécurité 3 points � � �
Freinage avec ABS+EBD électronique 
(répartiteur de freinage) � � �

Air conditionné et climatisation 
automatique � � �
Direction assistée � � �
Vitres électriques avant et arrière � � �
Verrouillage centralisé avec 
télécommande � � �
Autoradio - lecteur CD (1CD) � � �
Autoradio - lecteur CD (6CD) � � �

Volant réglable (direction assistée) � � �
Rétroviseurs électriques � � �
Cache-bagages � � �
Sellerie cuir � � �

Jantes en aluminium � � �
Repose pied � � �
Toit ouvrant électrique � � �
�  : standard �  : option

* caractéristiques techniques susceptibles d'évoluer en fonction de l'homologation définitive. 

SECURITE

CONFORT

INTERIEUR

EXTERIEUR

EQUIPEMENTS (*)
4x2 
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Le monospace compact LANDWIND FASHION 

 
Commercialisation en France  : premier semestre 2007 

 

Conception  : Depuis son design jusqu’à ses performances, ce modèle a été développé par 
l’équipe de recherche et développement du constructeur chinois en collaboration avec les 
meilleurs spécialistes mondiaux :  

�  Le design a été réalisé par Justyn Norek de l’agence de design italienne I.D.E.A., 

�  Le moteur a été conçu par le motoriste allemand FEV, qui fut notamment le 
partenaire technique de BMW et Volkswagen, 

�  La boîte de vitesses provient du fournisseur allemand, GETRAG Group, 

�  Le châssis a été assemblé et vérifié par FEV et la société anglaise MIRA, 

�  La coque provient de l’un des plus grands équipementiers mondiaux, la société 
japonaise OGHIHARA, 

�  L’unité de soudure a été achetée auprès de l’un des plus importants fabricants de 
robots, le groupe allemand KUKA. 

Le Landwind FASHION a bénéficié du savoir-faire des plus grands experts mondiaux. 

Motorisations  : 

�  Essence : 1.6L et 2.0L 

·  Moteurs d’origine européenne. 

·  Construit dans l’usine chinoise sous licence avec les ingénieurs du 
motoriste. 

5 ou 7 places  

Niveaux d’équipement  : 

�  standard :  

·  sécurité : double airbag, ABS et EBD. 

·  confort : air conditionné, direction assistée, siège conducteur électrique, 
pack électrique, radio CD. 

�  En option : toit ouvrant électrique, cuir. 

Coloris  : 7 coloris disponibles (noir, gris foncé, gris clair, orange, bleu, beige, blanc) 

Tarifs clients TTC  :  

La gamme sera commercialisée avec des tarifs clients à partir de 14 900 €  (1.6L essence 5 
places). Les tarifs clients des autres versions seront communiqués au moment de la 
commercialisation effective. 



 

 
 19 / 26  

Version 1.6L 2.0L

Nombre de places 5 places 7 places 5 places 7 places

Cylindrées (cc)

Motorisation

Puissance maxi (kw/régime en 
Tr/mn)

Couple maxi Nm CEE à Tr/min

Vitesse maxi (Km/h)

Consommation urbaine (l/100 km) 
sous certaines conditions

Longueur - Largeur - Hauteur (mm)

Empattement (mm)

Voies avant - arrière (mm)

Garde au sol (mm)

Capacité du réservoir (litres)

Poids à vide (kg) 1370 1420 1420 1470

Poids en charge (kg) 1890 1890 1890 1890

Charge utile (kg) 520 470 470 420

Poids total roulant (kg) 3090 3090 3090 3090

Poids tractable avec remorque 
freinée (kg) - remorque freinée à 750 kg

1200 1200 1200 1200

Direction

Braquage min. (m)

Freinage

Circuit de freinage

Suspensions (avant/arrière)

Roues et pneus

Jantes en aliage � � � �

195/65 R15 91H

10,4

4 disques

Pression hydraulique, système de freinage à double circuit 

Avant : suspension indépendante McPherson / arrière : suspension rigide

TRAIN ROULANT

1500/1487

147

58

Direction assistée hydraulique

� 7.0

4410×1768×1640

DIMENSIONS

2710

1 590 1 998 

4 cylindres, 16 valves, DOHC, EFI multi-
point, essence

DIRECTION

71/5500

142/3800 186/4000�� 4500

� 170 � 195

� 6.5

SPECIFICATIONS TECHNIQUES *

MOTEUR

4 cylindres, 16 valves, EFI multi-point, 
essence

102/6000
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Version 1.6L 2.0L

Nombre de places 5 places 7 places 5 places 7 places

ABS électronique + EBD � � � �
Double airbag (conducteur et 

passager)
� � � �

Volant ajustable (4 positions) � � � �

Essuie glace arrière � � � �

Dégivrage et désembuage de la 
vitre arrière

� � � �

Phares anti-brouillard avant et 
arrière

� � � �

Indicateur d'ouverture de porte � � � �
Radar de recul � � � �

Alarme � � � �
Protège bagages � �

Condamnation centralisée � � � �
Vitres électriques � � � �

Rétroviseurs électriques � � � �

Contrôle d'ouverture à distance de 
la trappe à essence

� � � �

Toit ouvrant � � � �

Air conditionné � � � �
Lecteur de CD (1CD) � � � �

6 baffles � � � �
Sièges en tissus � � � �

Cuir � � � �
Siège conducteur réglable (6 
positions et soutien lombaire)

� � � �

Sièges arrière encastrables dans 
le coffre

� �

Boite à gant avec éclairage � � � �

�  de série
�  en option

SYSTEME ANTI-VOL

EQUIPEMENTS (*)

* caractéristiques techniques susceptibles d'évoluer en fonction de l'homologation 
définitive.

EXTERIEUR

INTERIEUR

SECURITE

EQUIPEMENTS DE CONTRÔLE
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Le réseau 

Avec un réseau de 140 points de vente (125 contrats signés et 15 nouveaux candidats 
sélectionnés parmi de nombreuses demandes), la totalité du territoire français est couverte 
(France métropolitaine et Corse). Ce réseau a été structuré très rapidement grâce à la 
dynamique mise en œuvre par Asie Auto et couvre désormais plus de points de vente que 
certaines marques automobiles établies en France depuis plusieurs années. 

Asie Auto est très proche de son réseau et met en place une politique à l’écoute du terrain. 
Deux des quatres actionnaires d’Asie Auto sont d’ailleurs eux-mêmes concessionnaires (Mr 
Falvo à Roubaix et Mr Marcandier à Reims). 

En grande partie basé sur les concessionnaires MG Rover (90 sur les 140 points de vente), 
le réseau Landwind offre à la fois les services vente de véhicules mais aussi l’après-vente. 
Ce réseau de professionnels expérimentés, passionnés et attentifs sait répondre 
parfaitement à l’ensemble des attentes des consommateurs.  

Les adresses des différents points de vente sont disponibles sur notre site :  

www.landwind4x4.com 
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L’homologation 

Le processus d’homologation est engagé depuis plusieurs mois auprès de deux organismes 
complémentaires : TÜV Rheinland et l’agence espagnole spécialisée dans l’homologation, 
Applus+ IDIADA. Ces deux agences de certification disposent d’un savoir-faire et d’équipes 
de techniciens spécialisées dans les certifications européennes. 

Le tout-terrain X-PEDITION a d’ores et déjà passé avec succès la quasi-totalité des tests. 
L’homologation devrait désormais aboutir dans un bref délai. En ce qui concerne le 
monospace FASHION, la procédure a débuté et devrait être finalisée durant le 1er semestre 
2007. 

Bien entendu, les véhicules commercialisés en France répondront à l’ensemble des normes 
européennes sur la sécurité et la pollution. La commercialisation ne débutera qu’à partir de 
l’obtention de l’homologation valable dans l’ensemble des pays de la communauté 
européenne. 
 

                                                        
 
 
 
 
L’après-vente  

La garantie constructeur et assistance  :  

Les véhicules disposent d’une garantie constructeur de 2 ans, kilométrage illimité. 
L’assistance est également incluse durant les 2 premières années. La garantie constructeur 
et l’assistance couvrent l’ensemble des pannes qui pourraient avoir lieu dans n’importe quel 
pays européen. Le processus de garantie et d’assistance est géré pour l’Europe par le 
Groupe Europ Assistance. 

 

Les pièces détachées  : 

Les pièces détachées sont regroupées dans l’entrepôt de Gand en Belgique. Elles sont 
disponibles en express sous 24 heures. 

La logistique des pièces détachées a été confiée à un professionnel reconnu qui travaille 
notamment pour Volvo : Furness Logistics, du Groupe Frans Maas (214 entrepôts dans plus 
de 32 pays européens – 22 centres en France). 
 

 

www.fransmaas.com 
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Les partenaires de Landwind et Asie Auto pour la Fr ance 
 
 
 
Le financement avec Cetelem Automobile 

 

 
 
Landwind France a choisi Cetelem Automobile pour apporter à son réseau les réponses aux 
demandes de financement de leurs clients.  

Cetelem Automobile est l'entité spécialisée de Cetelem (N° 1 du crédit à la consommation en 
Europe) pour le financement sur le lieu de vente. 

L'engagement de Cetelem Automobile est de légitimer le financement automobile en 
concession par une politique constante de taux-marché compétitifs et des produits à valeur 
ajoutée pour le concessionnaire.  

Cetelem Automobile propose une gamme complète de produits de financement pour les 
particuliers et les professionnels. 

1. Les particuliers :  

�  Modulo : Crédit modulable qui s’adapte à l’évolution des revenus du client en 
augmentant le montant de ses remboursements mensuels, ou en effectuant 
un ou des versements exceptionnels. Ce produit souple et sécurisant permet 
de se démarquer des prêts bancaires.  

�  Dinamo : Location avec promesse de vente qui permet de proposer une 
alternative au crédit.  

2. Les professionnels :  

�  Cofipro : Cofipro Crédit permet de préserver la trésorerie de l’entreprise et de 
déduire les charges d’amortissement. 

�  Cofipro Bail : une location avec promesse de vente conçue pour la clientèle 
professionnelle, allégeant le haut de son bilan et compensant une plus-value 
réalisée sur le précédent véhicule. 

Pour accompagner l'automobiliste dans son achat et l'utilisation de son véhicule, Cetelem 
Automobile propose des produits d’assurances pour la personne et la voiture : 

�  Protexxio Active : Assurance risque personnel : maladie, chômage, invalidité 
et décès. 

�  Protexxio Santé : Assurance risque personnel : maladie,  invalidité et décès. 

�  Protexxio Capital et Protexxio Lease : assurance complémentaire de 
l'assurance dommages, qui en cas de vol ou de destruction du véhicule, 
permet de reconstituer son capital ou de solder son dossier de financement. 
Remboursement 100 % de la valeur à neuf.  

www.cetelem.com 
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L’assurance automobile avec April 
APRIL GROUP est le multi spécialiste des services en assurances avec : 

·  33 sociétés                               
·  2 000 collaborateurs 
·  2,5 millions d’assurés                                                        
·  12 500 distributeurs 
·  Côté à la Bourse de Paris (SBF 120 ; CAC MID 100) 
·  Chiffre d’affaires 2005 : 445 millions d’euros. 

APRIL Développement, société holding spécialiste de l’assurance automobile, filiale d’APRIL 
GROUP, regroupe une quinzaine d’entreprises, chacune leader sur leurs marchés. Elle met 
à la disposition de ses partenaires des solutions d’assurances innovantes et des 
compétences spécifiques leur permettant de se différencier sur le secteur concurrentiel de 
l’assurance automobile, de valoriser leur offre et de fidéliser leurs clients. 

 

Axeria iard, compagnie d’assurances dommages, filiale d’APRIL GROUP, apporte son 
expertise dans la gestion des contrats d’assurance en plaçant la satisfaction du client au 
centre de ses préoccupations.  

APRIL Développement et Axeria iard sont donc les premiers à s’engager avec Landwind 
France afin de créer une gamme d’assurances automobile adaptée à  ses clients, qui 
associe : 

�  La garantie d’un service de qualité 

�  Un système tarifaire innovant 

�  Un process de souscription simple  

Les clients Landwind pourront donc bénéficier d’une assurance* tous risques dont le prix 
est fixe quel que soit le bonus du conducteur .  
 
Le prix de l’assurance Landwind est calculé uniquement en fonction du modèle. Il ne varie ni 
en fonction  du bonus / malus du conducteur ni par rapport à son lieu d’habitation.  
Pour souscrire, c’est très simple il suffit de remplir une demande d’adhésion à renvoyer (ou à  
faxer) avec les documents nécessaires à l’enregistrement de l’assuré (photocopie du permis 
de conduire, copie du bon de commande, relevé d’information sur les 24 derniers mois). 

L’assurance Landwind France proposera des tarifs très compétitifs à ses clients. Exemples :  

Monospace FASHION 1.6 L   A partir de  68 € par mois*  

Tout-terrain X-PEDITION 2.0 L essence A partir de  77 € par mois* 

*Cette assurance est  réservée aux conducteurs de plus de 22 ans avec au moins 2 ans de permis, un bonus entre 0% et 50%, 
sans antécédent ni condamnation pour alcoolémie ou délit de fuite, et n’ayant pas eu plus de d’un sinistre responsable dans les 
2 dernières années. Produit exclusivement réservé aux acquéreurs de véhicules LANDWIND dont le domicile se trouve en 
France métropolitaine hors Corse, et sous réserve de la validation définitive du projet de contrat à souscrire auprès d’AXERIA 
iard, entreprise régie par le code des assurances, société anonyme au capital de 13.000.000 euros – 352 893 200 RCS Lyon. 
Tarif non contractuel, sous réserve de la conformité aux critères de souscription fixés par la Compagnie.�
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Les extensions de garantie avec Gras Savoye - NSA 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
Gras Savoye et Willis représentent le premier courtier mondial en terme d’implantation. Sa 
filiale NSA est le spécialiste de la gestion des garanties pannes mécaniques. NSA travaille 
avec les plus grands constructeurs (VAG, Mitsubshi, Skoda, Seat…).  

Aujourd’hui, Landwind France et NSA se sont associés afin d’offrir aux clients une très large 
garantie couvrant l’ensemble des pannes mécaniques. Avec 26 responsables de région 
répartis sur l’ensemble du territoire, NSA offre un service de proximité permettant de 
répondre à toutes demandes de garantie. Sa capacité de gestion est de 250 000 dossiers 
par an, grâce à une équipe technique de 12 personnes. 

Là encore, les tarifs proposés spécifiquement pour la gamme Landwind sont particulièrement 
attractifs : 

Exemple de tarifs (garantie « tout sauf ») : 

Monospace FASHION   195 € HT par an  

Tout-terrain X-PEDITION   362 € HT par an  
 
Cette garantie est conclue pour une durée de 12 mois minimum incompressible, renouvelable chaque 
année par tacite reconduction, jusqu’à ce que le véhicule ait atteint 10 ans ou 200 000 km (premier 
des deux termes échus). 
 

www.nsags.com 
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Les contacts 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Votre contact presse : 

Michaela Demissy – mdemissy@mdscom.fr 

Tél. : 01 60 84 53 92 - 06 27 27 44 85 
 
 
 
 

Asie Auto 
 

Elisabeth YOUNG, Présidente 
 

Tél. : 01 77 35 05 50 – elisabeth.young@asieauto.com 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 


